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1. Die Krebsliga Schweiz

Die Krebsliga setzt sich daftr ein, dass...

... weniger Menschen an Krebs erkranken,

... weniger Menschen an den Folgen von Krebs leiden und sterben,

... mehr Menschen von Krebs geheilt werden,

... Betroffene und ihr Umfeld die notwendige Zuwendung und Hilfe erfahren.

Die Krebsliga Schweiz wird Uberwiegend durch Spendengelder aus der Schweizer Bevélkerung, und zu einem
geringeren Teil von Stiftungen und Unternehmen finanziert.

Die Krebsliga Schweiz geht grundsatzlich davon aus, dass hinter allen Spenden von Privaten und Unternehmen
sowie hinter allen Sponsoringpartnern engagierte Menschen stehen, die einen wichtigen Beitrag zur Erreichung
der oben genannten Mission leisten méchten. Diese Menschen bringen der Krebsliga Schweiz ein grosses
Vertrauen entgegen. Die Krebsliga Schweiz setzt jede Spende resp. Zusammenarbeit sorgfaltig zur Beratung und
Unterstutzung von Betroffen und Angehérigen, fur die Forschung, sowie fiir die Pravention und Friherkennung
ein.

Die Krebsliga Schweiz ist ZEWO-zertifiziert und erfullt die entsprechenden 21 Standards, die ethische
Grundsétze, Richtlinien zur Fihrung und Organisation, eine klar nachweisbare Leistungserbringung, finanzielle
Standards, Netzwerk-Engagement sowie Prinzipien des Fundraisings und der Kommunikation umfassen (ZEWO,
2024).

Gemass diesen ethischen Grundséatzen nimmt die Krebsliga Schweiz Gelder nicht unabhangig ihrer Quelle an.
Die folgenden Bestimmungen regeln den Umgang mit Spenden von Unternehmen und Sponsoringkooperationen.

2. Giiltigkeit Reglement
Dieses Reglement gilt fur die Krebsliga Schweiz (folgend KLS genannt), Effingerstrasse 40, 3001 Bern.

3. Ethische Grundsatze der Auswahl von Kooperationspartnern

Die Zusammenarbeit mit einer Vielzahl von regionalen, nationalen und internationalen Unternehmen ist fur die
KLS denkbar und wiinschenswert. Das wichtigste Gut der KLS ist ihre Unabhangigkeit. Entsprechend lehnt die
Organisation jegliche Einmischung und/oder Beeinflussung durch Spendenden und Sponsoren kategorisch ab.

Generell muss der Vertragspartner die folgenden Punkte erfiillen, damit eine Kooperation mit der KLS maglich
wird:
¢ Die Werte des Unternehmens weisen einen hohen Deckungsgrad mit jenen der Krebsliga auf.
e Das Unternehmen ist ein Multiplikator bzgl. der Werte, Inhalte und Empfehlung der KLS.
o Die Kooperation starkt das Image der Krebsliga, indem geeignete gemeinsame Kommunikation und
Massnahmen geplant und ergriffen werden.
e Das Unternehmen verpflichtet sich zu einer sozial einwandfreien, gerechten und ékologisch vertraglichen
Geschéaftsfuhrung, lebt diese Verpflichtung aktiv und mit entsprechender Beweisfiihrung und kommt
seiner Verantwortung innerhalb der gesamten Lieferkette nach.

Aufgrund der oben genannten Punkte behalt sich die KLS vor, Zuwendungen zuriickzuweisen.
Zur Wahrung der Unabhéangigkeit limitiert die KLS die Totaleinnahmen aus Firmenkooperationen. Die Ertrage aus
diesen Quellen betragen max. 10% der budgetierten Gesamteinnahmen des laufenden Jahres.

4. Begriffe Spende und Sponsoring

a) Spende (zweckgebunden / zweckfrei)
Unter einer Spende wird eine freiwillige Leistung ohne Vereinbarung einer gleichwertigen Gegenleistung in Form
einer Geld-, Sach- Leistungs- oder Zeitspende fur einen bestimmten Zweck verstanden (Spendenplattform.ch).
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Dabei gehen Spenden meist an eine Organisation, wobei zwischen zweckgebundenen und zweckfreien Spenden
unterschieden werden.

Eine explizite Zweckbindung bedeutet, dass die Spende von der KLS zu dem vertraglich definierten Zweck
eingesetzt werden muss, (Okai, 2022). Im Gegensatz dazu ist die freie Spende eben zweckungebunden und
kann von der KLS nach eigenem Ermessen eingesetzt werden.

b) Sachspenden
Anstelle von Geldspenden ist es auch méglich, die KLS mit Sachspenden zu unterstiitzen. Analog a) kénnen
diese zweckgebunden oder zweckfrei an die Krebsliga gespendet werden.

c) Spenden von Arbeitsleistung

Als Sonderform von Spenden ist die Bereitstellung von Arbeitsleistung von Mitarbeitenden von Unternehmen zu
Gunsten der Krebsliga zu verstehen. Dabei stellen Unternehmen eine im Vorfeld definierte Anzahl Arbeitsstunden
von einer Person mit der von der KLS gewiinschten Kompetenz unentgeltlich zur Verfiigung, um eine ebenso im
Vorfeld abgesprochenen Arbeit zu Ubernehmen.

d) Sponsoring

Unter Sponsoring wird die finanzielle Abgeltung der KLS fur eine erbrachte gleichwertige Gegenleistung
verstanden. Ein entsprechender Sponsoringvertrag regelt die Leistungen der beiden Parteien (Prescher, 2022).

Fur die KLS ist Sponsoring eine wichtige Einnahmequelle, die es ihr erméglicht, ihren Zweck zu erfiillen.
Jegliches Sponsoring, Spenden, ehrenamtliche Unterstiitzung oder andere Kooperationsformen schaffen keine
Anreize oder Erwartungen und begriinden keine Verpflichtung, spezifische Produkte zu empfehlen, zu
verschreiben oder zu erwerben.

5. Priifungsprozess Erfiillungsnachweis

Um die Erflllung der ethischen Grundséatze zu sichern, tberprift die KLS potentielle Kooperationspartner anhand
der folgenden Punkte:

1) Verfugt das Unternehmen tiber eine dokumentierte Nachhaltigkeitsstrategie?

2) Wird regelmassig ein ESG- resp. CSR-Jahresbericht veroffentlicht?

3) Unterliegt das Unternehmen der Sorgfalts- und Berichterstattungspflichten zu Nachhaltigkeitsthemen
(Obligationenrecht Art 964 OR) und/oder der EU-Richtlinie 2022/2462 hinsichtlich der
Nachhaltigkeitsberichterstattung von Unternehmen, auch CSRD (Corporate Sustainability Reporting
Directive) genannt?

4) Existiert ein Verhaltenskodex fur Lieferanten und Partner?

5) Fuhlt sich das Unternehmen den SDGs der Vereinten Nationen verpflichtet? Wenn ja, welchen?

6) War das Unternehmen in den letzten 5 Jahren vor Prifung in 6ffentliche Kontroversen (z.B. Themen
zum Umweltschutz, Menschenrechte, Arbeitsbedingungen etc.) involviert?

Anhand der Uberprifung der einzelnen Punkte wird evaluiert, ob eine Kooperation, aber auch die Annahme
jeglicher Zuwendungen, in Frage kommt. Fuhrt die Prifung zu einer Ablehnung, so wird diese dokumentiert und
der Geschaftsleitung der KLS rapportiert.

6. Grundsitze der Zusammenarbeit

Die Geschaftstatigkeit der KLS basiert auf ihren Statuten, die zuletzt am 06.05.2021 teilrevidiert und von der
Delegiertenversammlung der KLS verabschiedet wurden. Das Handeln der KLS muss sich stets an den eignen
Statuten respektive am Zweck der KLS, der wesentlich das Wohl von Krebsbetroffenen und ihre Bezugspersonen
beinhaltet, orientieren.

Die Grundsatze der Zusammenarbeit der KLS orientieren sich an den wegweisenden Richtlinien
«Zusammenarbeit von medizinischen Fachpersonen mit der Industrie» der Schweizerischen Akademie der
Medizinischen Wissenschaften (SAMW) (SAMW, 2022). Besondere Wichtigkeit wird dem Prinzip der
Transparenz, also der Berichterstattung der KLS, beigemessen. Ausserdem hélt die KLS die Vorschriften und
Richtlinien der Pharma-Kooperations-Kodex ein (scienceindustries; Intergenerika; Interpharma; vips, 2021).
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Besonderes Augenmerk richtet sich hierbei auf Partnerschaften mit Unternehmen aus Branchen, fir die eine
Beeinflussung der KLS in irgendeiner Form interessant sein kdnnte, sowie Branchen die Produkte und
Dienstleistungen anbieten, bei denen eine Gesundheitsgefahrdung nicht ausgeschlossen werden kann oder aber
eine hohe Umweltbelastung aufweisen. Bei Zuwendungen von Unternehmen aus diesen Branchen publiziert die
KLS jahrlich transparent eine Ubersicht der erhaltenen Spenden und Sponsoringbeitrage inkl. der Nennung der
Partner und den Verwendungszweck der Gelder.

Die Nutzung des Logos der KLS und die namentliche Nennung bedurfen vorhergehender Abstimmung und
mussen vertraglich geregelt werden. Vertragsbausteine, die die KLS in allen Partnerschaftsvertragen genutzt
sehen méchte, stehen unter https:/spenden.krebsliga.ch/spendenpolicy zur Verfigung.

7. Inkrafttreten

Diese Richtlinien wurden vom Vorstand der KLS am 10.08.2025 verabschiedet und am 01.01.2026 in Kraft
gesetzt. Eine Revision der Richtlinien wird alle zwei Jahre vorgenommen.

Bern, 01.12.2025 .
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